
ВЫПУСКНАЯ КВАЛИФИКАЦИОННАЯ РАБОТА
ПО ПРОГРАММЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ПЕРЕПОДГОТОВКИ  «UX/UI ДИЗАЙН»

НА ТЕМУ:

ДИЗАЙН САЙТА 
С НАУЧНО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКИМИ ПОДКАСТАМИ 
«ЛЕКТОРИЙ»

ВЫПОЛНИЛА: РАДКЕВИЧ ТАТЬЯНА ИВАНОВНА
РУКОВОДИТЕЛЬ:  ОСИПОВА ОКСАНА ГЕННАДЬЕВНА



ЦЕЛЬ РАБОТЫ 

Создать интуитивно понятный, визуально привлекательный и адаптивный интерфейс 
сайта «Лекторий» с научно-просветительскими подкастами, обеспечивающий:

удобное потребление контента (аудио-формат, минимум 
текста, функциональный плеер для прослушивания 
подкастов);

эффективную навигацию для разных типов пользователей;

современный UX с поддержкой ключевых сценариев 
(фильтров сортировки, быстрого поиска, персонализации 
и работой с контентом).
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С каждым годом всё больше 
людей потребляют 
информацию в 
аудиоформате — во время 
поездок, работы, 
тренировок и других 
занятий. Подкасты 
позволяют экономить время 
и получать знания без 
необходимости сидеть 
перед экраном.

АКТУАЛЬНОСТЬ ТЕМЫ 

Рост популярности 
аудиоформата

В условиях 
информационного 
перегруза люди ищут 
проверенные источники 
знаний , которые не требуют 
глубокого погружения в 
академические тексты. 
Научные подкасты и аудио-
лекции позволяют получить 
экспертное мнение, следить 
за актуальными открытиями 
в науке.

Потребность в 
доступном научном 
контенте

Подкасты идеально 
подходят для мобильного 
потребления — они не 
требуют постоянного 
внимания к экрану. Это 
делает аудиоформат 
особенно привлекательным 
для занятых людей, 
ценящих саморазвитие.

Удобство и 
мобильность
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Анализ конкурентов для выявления лучших практик и ошибок;

Определить целевую аудиторию, изучить их потребности и боли.

Верстка главной страницы с адаптацией под разные экраны;

Добавление микровзаимодействий (тени при наведении, транзишены);

Подключение JavaScript для работы меню, слайдеров и модальных окон.

Разработать User flow, CJM, карту сайта;

Создать информационную архитектуру (структуру разделов);

Спроектировать адаптивные wireframes;

Разработать гид по стилю c цветами и типографикой;

Создать библиотеку компонентов;

Создать логотип сайта;

Подобрать текстовый и визуальный контент и расположить элементы на сайте;

ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ И ПРОЕКТИРОВАНИЯ 

1 этап: 
Аналитика

2 этап: 
Проектирование UX

3 этап:  
Визуальный 
дизайн(UI)

4 этап:
Верстка  
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User Persona, User flow, CJM

Создание логотипа сайта

Обработка изображений для сайта

Прототипы и создание макета интерфейса 
сайта, Гид по стилю

МЕТОДЫ И ТЕХНОЛОГИИ 

Верстка главной страницы 

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Figma

Visual Studio Code
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ОБЗОР АНАЛОГОВ: Arzamas

Модульная архитектура контента с 
четким разделением по форматам

Фильтры по темам

Современная черно-белая 
цветовая палитра

Карточки с приятными 
изображениями, эффектами при 
наведении

Сочетание двух шрифтов: антиква 
Lava 3 и гротеск Formular

Хорошая адаптивность под 
разные форматы

Сложная навигация по сайту 
для новичка

Отсутствие sticky header

Неудобный плеер

Нет системы сохранений

Нарушен F-образный паттерн 
сканирования контента

Конкуренция визуальных 
акцентов (равнозначные по 
размеру и цвету блоки)

Мелкий шрифт (13px) на 
планшете и мобильном 
экране
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ОБЗОР АНАЛОГОВ: ПостНаука

Систематизация экспертного 
контента в удобном и интуитивно-
понятном формате

Расширенная система фильтров

Sticky header

Структурированный грид с 
карточками оптимизирует 
навигацию и хорошо работает 
при адаптации

Единая цветовая палитра в 
теплых тонах снижает 
визуальную нагрузку

Отсутствие выраженной 
визуальной дифференциации 
между разделами

Отсутствие аудио-форматов 
подкастов

Выход иконки гамбургер-
меню за границы экрана на 
мобильных устройствах

Видео не грузятся, так как это 
ссылки на Youtube
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USER PERSONAS, USER FLOW
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USER PERSONAS, USER FLOW
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USER PERSONAS, CJM ЮЛИИ 

10



USER PERSONAS, CJM НИКОЛАЯ 
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КАРТА САЙТА 
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УТП, отличающие сайт «Лекторий» от конкурентов:

Целевая аудитория — это профессионально занятые люди 
30-45 лет с высшим образованием, ценящие:

• Удобный доступ к экспертной информации
• Гибкие форматы потребления (фоновое прослушивание)
• Персонализацию контента под свои интересы.

Что реализовано в дизайне 
сайта «Лекторий»:

• Созданы короткие плейлисты длиной 
не более 20 минут;

• Добавлен плейлист «Избранное» в 
личный кабинет пользователя. В 
карточку подкаста добавили иконку 
«лайк»     ;

• Добавлен плейлист «Слушать позже» в 
личный кабинет пользователя. В 
карточку подкаста добавили иконку     ;

• Создана секция «Новое», где регулярно 
будет отображаться новый контент;

• Созданы индивидуальные подборки 
для пользователя в личном кабинете;

• В карточку подкаста добавили иконку 
«поделиться в соц. сетях»     ;

• Быстрый поиск и фильтры сортировки;
• Возможность слушать подкаст в два 

клика.

• Аудио-формат научно-просветительских подкастов;
• Удобный аудиоплеер с регулировкой скорости 

воспроизведения и возможностью перемотки 
времени;

• Интуитивно-понятная навигация по сайту 
даже для новичков.

ВЫВОДЫ ПО АНАЛИТИКЕ 
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АРГУМЕНТАЦИЯ ЭКРАНОВ

Для охвата большей аудитории были выбраны три типа самых 
распространенных разрешений экранов: 

12 колонок
сетка Bootstrap
60px Margin, 24px Gap

6 колонок 
сетка Bootstrap
57px Margin, 24px Gap

1 колонка 
сетка Bootstrap
16px Margin

Десктоп 1440px Планшет 834px Мобильный экран 375px
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WIREFRAMES
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Desktop 1440px

Desktop 1440px

Mobile 375px

Desktop 1440px



ГИД ПО СТИЛЮ / ЦВЕТА Цвета состояния

Базовые цвета

Цвета текста

Цвета фильтров на изображениях

hover 
#00BFA5 

Primary
#1C2856

Secondary
#7D9BC0

error 
#F6117C 

disabled 
#B2D0D6

white 
#FFFFFF

gray1 
#D9D9D9 

gray2 
#A4A2A2

gray3 
#2C2C2C
50% opacity

border 
#1C2856 
50% opacity

modal 
#1D59A4

time-text 
#757575

body-text 
#2C2C2C

filter1 
#08284C

filter2 
#353129

filter3 
#473A23

filter4 
#5D3D19

Основной цвет бренда — глубокий 
темно-синий. Он передаёт 
атмосферу науки и 
интеллектуального пространства.
Используется для визуального 
разделения секций, а также на 
некоторых кнопках. В сочетании с 
белым цветом создаёт чёткий 
контраст и делает интерфейс 
современным и хорошо читаемым.

Второстепенный цвет бренда —
серо-синий. Хорошо сочетается с 
основным цветом, а также со светлым 
фоном. Используется в качестве 
бэкграунда для некоторых секций, 
кнопок, тэгов и фильтров сортировки.
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ГИД ПО СТИЛЮ / ШРИФТ ROBOTO
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КОМПОНЕНТЫ
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ИТОГОВЫЙ ДИЗАЙН МАКЕТА САЙТА
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Desktop 1440px Tablet 834px



ИТОГОВЫЙ ДИЗАЙН МАКЕТА САЙТА / МОБИЛЬНЫЙ ЭКРАН 375px
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МОБИЛЬНЫЙ ЭКРАН – МАРШРУТ ПО ВЫБРАННОЙ ТЕМЕ + ПЛЕЕР
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МОБИЛЬНЫЙ ЭКРАН – СОРТИРОВКА
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МОБИЛЬНЫЙ ЭКРАН
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МОБИЛЬНЫЙ ЭКРАН – МАРШРУТ ПОИСКА ПО ТЕГАМ
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ВЕРСТКА ГЛАВНОЙ СТРАНИЦЫ САЙТА / ПРИМЕРЫ КОДА
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ВИДЕО СВЕРСТАННОЙ ГЛАВНОЙ СТРАНИЦЫ
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Проведен анализ конкурентов, выявлены лучшие практик, которые 
необходимо учесть при разработке сайта и избежать ошибок;

Определена целевая аудитория, изучены их потребности и боли.

Разработаны User flow, CJM, карта сайта;

Создана информационная архитектура (структура разделов сайта).

Спроектированы адаптивные wireframes для трех типов экранов;

ПОСТАВЛЕННЫЕ ЗАДАЧИ ВЫПОЛНЕНЫ:

1 этап: 
Аналитика

2 этап: 
Проектирование UX

Разработан гид по стилю (UI-kit) c цветами и шрифтами;

Создана библиотека компонентов;

Отрисован логотип сайта с иконкой;

3 этап:  
Визуальный 
дизайн(UI) Созданы макеты дизайна сайта для трех экранов.

Сверстана главная страница с адаптацией под разные экраны;

Добавлены микровзаимодействия (тени при наведении, транзишены);

Подключен JavaScript для работы меню, слайдеров и модальных окон;

4 этап:
Верстка  
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ЦЕЛЬ РАБОТЫ ДОСТИГНУТА

Создан интуитивно понятный, визуально привлекательный и адаптивный интерфейс 
сайта «Лекторий» с научно-просветительскими подкастами, обеспечивающий:

удобное потребление контента (аудио-формат, которого нет у 
конкурентов в данной нише; минимум текста; разработан макет 
функционального и понятного плеера для прослушивания; созданы 
разделы с темами, рассчитанные на разные интересы пользователей; на 
карточках подкастов указана длительность прослушивания; возможность 
выбрать случайный подкаст для прослушивания);

эффективную навигацию для разных типов пользователей 
(все основное находится в шапке сайта; реализован sticky 
header, который позволяет быстро вернуться к главному; 
реализовано выпадающее меню с темами, гамбургер меню 
на мобильном; создана визуальная иерархия разделов 
главной страницы); 

современный UX с поддержкой ключевых сценариев 
(разработаны макеты фильтров сортировки по автору /длительности 
прослушивания / дате), быстрого поиска по тегам или через выпадающую 
строку поиска, персонализация и работа с контентом (возможность добавить 
в избранное, прослушать позже). 28



ДАЛЬНЕЙШЕЕ РАЗВИТИЕ

Разработать дизайн всех остальных страниц и разделов сайта

Собрать фокус-группу и провести юзабитили-тестирование всего сайта

Внести необходимые правки по результатам тестирования

Продумать систему монетизации сайта (реклама, платный контент)

Разработать мобильное приложение «ЛЕКТОРИЙ»
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