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Актуальность выбранной темы

В современном мире успех любого бизнеса во многом зависит от того 

насколько эффективно он взаимодействует со своей аудиторией онлайн. 


Для бьюти-индустрии интернет-маркетинг — едва ли не единственная 

возможность продемонстрировать результаты своих работ с


целью привлечения новых клиентов.
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Дизайн сайта салона красоты I BEAUTY

Цели:
Разработать дизайн сайта

Задачи:

1. Определить целевую аудиторию


2.  Провести обзор аналогов и конкурентов


3.  Создать карту пути пользователя в Miro


4.  Создать схему и Warframe проектируемого сайта


5.  Определить стили и дизайн-систему сайта


6.  Создать макет интерфейса в Figma для трех устройств 


7.  Перенести макет главной страницы сайта в веб 


     с помощью Visual Studio Code

3



4

Определение целевой аудитории

Persona Map 1

Persona Map 2
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Persona Map 3

Определение целевой аудитории

клиент это женщина 20 - 60 лет


клиент уверенный пользователь ПК

В ходе анализа сделаны выводы: 

Для анализа целевой аудитории были составлены 

Persona Map трех основных типов пользователей
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Обзор аналогов и конкурентов

Общие выводы:

Разместить в макете кнопку записи онлайн


Добавить информацию о мастере и фото работ, это повысит уровень доверия


Использовать приглушенные, легкие тона, близкие к природным


Избегать размера шрифта менее 16pt


Использовать гармонично подобранные изображения, лучше не стоковые
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Карта пути пользователя, User flow

По итогам изучения целевой аудитории и сайтов-аналогов в Miro и Figma созданы User flow, CJM и схема сайта 

User flow пользователя
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Карта пути пользователя, User flow

По итогам изучения целевой аудитории и сайтов-аналогов в Miro и Figma созданы User flow, CJM и схема сайта 

Схема сайта 
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Карта пути пользователя, CJM

По итогам изучения целевой аудитории и сайтов-аналогов в Miro и Figma созданы User flow, CJM и схема сайта 

CJM
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Дизайн-система сайта

В Figma определены цвета и шрифты проектируемого сайта

Typography

Colors
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Дизайн-система сайта

Элементы интерфейса

Карточки мастера для трех видов девайсов Карточка мастера

Карточка отзыва

Форма отзыва
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iPad Pro 11’’ 4 (";('L'#2'> 834 px, 7.)("#" 4'%$" 8 $010#0$, J1"7#"5 4%("#2F"
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O"$'% 2#%'(B'=4" 7 Figma 915 %('? *4%(0=4%7

iPhone 13 & 14 4 (";('L'#2'> 390 px, 7.)("#" 4'%$" 4 $010#$2, J1"7#"5 4%("#2F"
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Макет главной страницы сайта в веб

Итог работы:

1. Определена целевая аудитория


2.  Проведен обзор аналогов и конкурентов


3.  Созданы User flow, CJM, карта сайта


4. Определены стили и дизайн-система сайта


5. Созданы прототип и макет интерфейса для трех устройств 


6.  Макет главной страницы сайта перенесен в веб

Материалы использованы в учебных целях

Цель - разработать дизайн сайта - достигнута.


