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Проект: 
продвижение 

специализированного книжного 

интернет-магазина для студентов 

Цель: 

увеличение продаж

Задача: 

выбрать эффективный 

рекламный канал для 

продвижения

1. Составляем стратегию

2. Продумываем концепцию точек 

касания

3. Разрабатываем план продвижения, 

по которому  и выстраиваем свою 

работу

4. Анализируем результаты и при 

необходимости  корректируем 

стратегию



Ключевая выгода: большой выбор учебной литературы для 

студентов в специализированном книжном интернет-

магазине

Дополнительные выгоды: возможность заказа нужной книги, 

быстрая обработка заявок, лояльная цена, быстрая доставка

Доказательства: отзывы покупателей, на сайте будет 

размещён книжный блог, где будет представлена 

информация об авторах книг, опубликованы интересные 

факты

Анализ продукта



                                        

Конкуренты

Книжный интернет-

магазин «Лабиринт»

Книжный магазин 

«Буквоед»

Интернет-магазин 
«Майшоп»

Направления анализа:



Сегментация

разные 

направления 

обучения

разные направления 

профессиональной

литературы и нонфикшн

разные жанры 

художественной 

литературы

Абитуриенты

Студенты 

Преподаватели

подготовка к экзамену, 

курсовой, диплому, 

вступительным, ЕГЭ

интересуется

покупает книги 

любимого автора

нужно купить подарок

любит читать 

считает необходимым 

эту книгу в домашней 

библиотеке (или 

услышал отзыв о ней)

Нужна 

редкая книга

Важна 

быстрая 

доставка

Важна 

цена

Важно, чтобы 

все было в 

одном месте

Нет особых 

критериев 

при выборе 

магазина



Наш специализированный книжный интернет-магазин предлагает большой 

выбор учебной литературы для студентов по многим направлениям 

(медицина, философия, экономика, юриспруденция и др.),

Позиционирование



Сайт 



Лендинг



Аккаунт

Цель аккаунта:
-    Увеличить охват целевой 

аудитории;  

- Повысить уровень конверсий, 

продаж

Финальная концепция аккаунта: 
Формат – интернет- магазин

Идея аккаунта - обзор книг.

Основная ценность аккаунта - «Быть 

в курсе» поступлений учебной 

литературы, новинок книг (для 

нонфикшн, подарочных изданий), 
промокодов, акций, скидок.

Основные рубрики:

- Знаете ли вы? (интересные факты 

из сфер, учебники для которых 

продаём)

- Публикация тематических 

подборок книг

- Информация об актуальных 

скидках и акциях.

- Обзор новинок 

- Конкурсы 

- Тесты

- Ребусы



Рекламные инструменты

Контекстная реклама (поиск):

          



Рекламные инструменты

Таргетированная реклама VK и ОК (трафик на сайт и в аккаунт):



Рекламные инструменты

SEO:

Этапы работы на будущее: 
(заниматься будет специалист)

- предварительный анализ сайта,

- технические работы на сайте, 

- составление семантического ядра, 

- работа над контентом.

Ожидаемые результаты: 
увеличение трафика, продажи



Прогноз

Трафик на сайт. Платим за клик

Рекламный канал Контекстная 

реклама

Таргетированная 

реклама

Цель – ожидаемое количество покупателей 500 человек (1000) 300 человек (600)

Прогнозируемая конверсия из «кликов» в «продажи» - 

конверсия сайта (берем из статистики)

1% (2%) 1% (2%)

Ожидаемое количество кликов 

(считаем, учитывая продажи и конверсию)

50 000 30 000

Общий бюджет на канал (С НДС) 540 000 р. 324 000 р.

Максимальная стоимость клика 9 р. 10,8 р.

Стоимость покупателя 1080 р. 1080 р.



Рекламный канал Таргетированная 

реклама VK

Таргетированная 

реклама OK

Цель – ожидаемое количество подписчиков 400 человек (533) 250 человек (416)

Прогнозируемая конверсия из «посетителей 

аккаунта» в «подписки» - конверсия аккаунта
30% (до 40%) 30% (до 50%)

Ожидаемое количество посетителей = кликов 

(считаем, учитывая подписки и конверсию)
1333 833

Общий бюджет на канал (С НДС) 432 000 р. 270 000 р.

Максимальная стоимость клика 324 р. 324 р.

Стоимость подписчика 1080 р. 1080р.

Трафик на сайт. Платим за клик

Прогноз



Аналитика

Метрики для отслеживания результата работы рекламных каналов 

(на 3 месяца)

Контекстная реклама (трафик на сайт): конверсия на всех уровнях воронки, 

стоимость покупателя, максимальная стоимость клика

Таргетированная реклама OK, VK(трафик в аккаунт): Охват аудитории, 

конверсия на всех уровнях воронки, стоимость подписчика, ER

Таргетированная реклама VK (трафик на сайт): конверсия на всех уровнях 

воронки, стоимость покупателя, максимальная стоимость клика



Итоги

Анализ

компании

Образ 

продукта

Позиционирование

Этапы 

воронки

Интересы 

ЦА

Точки касания Медиаплан

Прогноз

Анализ 

рекламного 

канала 

До 

запуска

После 

запуска

Эффективность 

рекламного 

канала 

Аккаунт

Сайт
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