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Актуальность работы

        Родители всегда стремятся дать своим детям только лучшее,
поэтому продукция из натуральных материалов, таких как дерево,
становится все более популярной. Кроме того, учитывая высокий
уровень доходов в регионе, потребители в Эмиратах готовы
инвестировать в качественные и экологичные товары для своих
детей.
     



Этапы работы

Анализ компании:
• Предварительный анализ
• Анализ продукта
• Анализ целевой аудитории
• Анализ конкурентов

Точки касания:
• разработка прототипа онлайн магазина
• Разработка концепции аккаунта

Медиаплан:
• Контекстная реклама
• SEO продвижение
• Таргетированная реклама
• Трафик в аккаунт
• E-mail маркетинг

Анализ точек касания:
• Прогноз бюджета и результатов
• Метрики для отслеживания результата



1. Среднего дошкольного возраста
(3-5 лет) – обучающие
тематические пазлы, мозаика,
блоки-конструкторы, игровые
наборы (машина скорой помощи,
полицая, пожарная машина) и
другие

2. Старший дошкольник (5-6 лет)
– головоломки, игры (лото, мемо),
счетный материал, алфавит

Продукт
 Для детей ясельного

 возраста (до 3х лет): 

1.для первой группы раннего
возраста : погремушки, звенящие
шары, мобили, растяжки на
кроватку, соответствующие
размеру руки ребенка

2. для второй группы раннего
возраста : сортеры, рамки
вкладыши, логические пирамиды
 
3.для первой младшей группы :
логические пирамиды, кубики с
разрезными картинками, кони-
качалки, а также развивающие
игры с использованием игрушек-
трасформеров, крупной мозаики и
т.д. 
    

 Дошкольного возраста
(от 3х до 6-ти лет): 
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Сильные стороны 

Возможности

Слабые стороны

Угрозы

1. Высокое качество продукции – дерево
является прочным и долговечным
материалом. То есть мы будем
сталкиваться с положительным
клиентским опытом. 
2. Уникальный и оригинальный дизайн
продукции, отличающийся от массовых
игрушек. 
3. Детали из дерева безопасны для
здоровья детей и не содержат вредных
веществ. 

1. Расширение ассортимента продукции.
2. Развитие сотрудничества с местными
магазинами и онлайн-платформами для
продвижения продукции. 
3. Международное расширение: компания
может рассмотреть возможность экспорта
своей продукции за пределы Эмиратов,
что откроет новые рынки сбыта и
увеличит прибыль. 

1. Высокие затраты на производство из-
за использования натуральных
материалов. 
2. Ограниченный ассортимент продукции
из-за ограниченности материалов и
технологий. 
3. Конкуренция со стороны более
крупных производителей игрушек. 
4. Зависимость от изменений в
экономической ситуации и
потребительских предпочтений. 

1. Возможные изменения в
законодательстве по безопасности
игрушек.
2. Конкуренция со стороны дешевых
импортных игрушек из других стран. 
3. Изменение в потребительских
предпочтениях.
4. Экономические факторы.



АНАЛИЗ
целевой

аудитории



ЦЕЛЕВАЯ
АУДИТОРИЯ
 Мы используем 2 типа

сегментации. 
 I. Сегменты по продукту.

 II . Сегменты по мотивации к
покупке.

 Игрушки для родителей
младенцев и малышей (0-3): 

-  игрушки, способствующие
развитию моторики и зрительных

навыков, 
- безопасные и гипоаллергенные

материалы. 

Родители детей,
озадаченные вопросом

здоровья и
экологичности игрушек. 

Для родителей 
дошкольников (3-5): 

- развивающие игры для обучения
буквам, цифрам, формам и цветам, 
- конструкторы для развития

логического мышления и
воображения, 

- учебные игры и головоломки
для развития логики и

аналитических способностей. 

Родители детей,
озадаченные вопросом

развития ребенка. 

Взрослые (такие как
родственники или друзья),

ищущие нестандартные
подарки для детей. 

Детские сады и центры
раннего развития,
игровые комнаты. 
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АНАЛИЗ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ

ВЫГОДА
 предоставление

проверенной информации о
продукте, рекомендаций и

доступ к качественным(ЭКО)
товарам для детей.

ЭКО родители1.

ПРОБЛЕМА
поиск качественной

информации и продукции

 2. Озадачены
развитием ребенка  3. Поиск  подарков 4.  B 2 B

ДОКАЗАТЕЛЬСТВА
 сертификаты качества ,

отзывы довольных
родителей, специалистов в
области раннего развития,
рекомендации педиатров.  

ПРОБЛЕМА
  поиск качественных и
эффективных методик и

материалов для развития
ребенка

ВЫГОДА
 качественные и

инновационные продукты
для развития и обучения

детей, которые помогут им
стать успешными и

счастливыми. 

ДОКАЗАТЕЛЬСТВА
  отзывы других родителей,
рекомендации педагогов и
специалистов в области

развития детей.

ПРОБЛЕМА
 поиск оригинальных и ,

запоминающихся  подарков
для детей, которые не

будут скучными.  

ВЫГОДА
 наш продукт предлагает

широкий выбор
нестандартных подарков

для детей

ДОКАЗАТЕЛЬСТВА
   отзывы довольных

родителей, рекомендации от
учителей и педагогов, фото и

видео отзывы от детей.

ПРОБЛЕМА
 недостаток качественных

и образовательных
игрушек,  игрушки должны

отражать ценность
методического подхода

воспитательного
учреждения

ВЫГОДА
  разработаны с учетом

психологии раннего детства
и способствуют

гармоничному развитию
малышей

ДОКАЗАТЕЛЬСТВА
 аккредитация и

рекомендации от педагогов и
психологов



АНАЛИЗ
КОНКУРЕНТОВ

1. Woodybuddy.me
2.  Kojokaru Toys

3. Toybox.ae



 Woodybuddy.me 
Аккаунт предлагает детальные описания продукции, подлинные
отзывы, а также фото- и видеоматериалы, демонстрирующие
игрушки в действии.

Несистемность в постинге,  отсутствие фирменного стиля у
бренда.
Мало отзывов и в целом информации о продукте

Наш аккаунт будет отличаться от конкурентов качественным и
разнообразным контентом, системностью в постинге, активным  
взаимодействием с аудиторией и большим вниманием к
пользовательским отзывам



  Kojokaru   Toys  
Уникальные продукты, есть голос  бренда , креативное
оформление аккаунта, активное вовлечение аудитории .   
Понравилось, что у конкурентов все очень логично и продумано.
Их уникальная идея и концепция привлекли наше внимание.

 Целевая аудитория в основном арабоговорящее и мусульманское
население, наши продукты не ограничиваются определенной
культурной или религиозной группой.  

Наша продукция разнообразна и предназначена для людей
разных этнических и культурных фонов. Мы стремимся к
созданию игрушек, которые могут быть доступны и
привлекательны для всех, вне зависимости от их культурных
убеждений или языка общения.



 Toybox.ae
Компания представляет ассортимент игрушек для детей
разного возраста, различных брендов и категорий.  Люди
подписываются, чтобы быть в курсе последних новинок
игрушек, получать информацию о скидках и акциях

 Предлагают широкий ассортимент игрушек разных брендов, тем
самым запутывает потребителей и создать сложности в выборе
продукции. 

 мы предлагаем не только качественный продукт, но и
обучающий контент, который поможет родителям максимально
эффективно использовать нашу продукцию для развития своих
детей. Мы будем проводим вебинары, мастер-классы и другие
интересные мероприятия для наших клиентов.



Почему
“Magic tree”?



ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ
Каждая игрушка из дерева
содержит в себе энергию
природы, запасенную
деревом за всю его жизнь.
Эта энергия светит ярко,
когда мы играем с
игрушкой, греет нас своим
теплом и приносит
радость. 

Деревянные игрушки обычно считаются долговечными,
поскольку дерево является прочным и надежным
материалом.

Тщательная обработка деревянных заготовок перед
изготовлением игрушек не только обеспечивает
безопасность для детей, но и делает игрушки более
привлекательными для них.  

1

2

3
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Экологичность 

Безопасность

Долговечность 

Дерево также является экологически чистым и
безопасным материалом, что важно для здоровья
детей и для сохранения окружающей среды. 

Профессиональный подход 
Каждая игрушка, которую мы разрабатываем, создается
при участии опытного и профессионального художника.
Мы учитываем знания и принципы современной
педагогики о том, какие цвета и формы лучше всего
отвечают потребностям развития ребенка.

5 Наша команда всегда готова предложить уникальные
решения и персонализированный сервис для каждого
клиента, чтобы они чувствовали себя по-настоящему
особенными.

Индивидуальный подход 



Точки
касания



Интернет
магазин



ACCOUNT

Log In Categories

Blog & News

Contact Us

Register

Shipping Method

Message FormNew Arrival Return Policy

About us

Order History Payment Method

Write Review

SHOP SERVICES

HOMEPAGE

w w w . m a g i c t r e e . c o m

 ПРОТОТИП
ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА

BLOG FAQS



Аккаунт в
социальной

сети
INSTAGRAM 

*соцсеть Instagram (заблокирована в России; принадлежит Meta, признана
экстремистской и запрещена в РФ)



Образ бренда

вдохновение

материнство

Стоп гаджеты!

детство

уважение
 к природе

безопасность
вдохновение   

креативность

уникальность

экологичность

   дружелюбие

экспериментыЗабота

забота

равновесие

хобби

радость

воспитание  



Итоговая концепция
аккаунта: 

 1. Природная красота материалов.
Изображения деревянных игрушек и
развивающих наборов, которые
выделяют их естественную красоту и
текстуру, помогают создать
ассоциации с природой и чистотой на
тактильном уровне. 
 
 2. Семейные ценности. Фотографии
детей и родителей, играющих с нашей
продукцией в семейной обстановке,
подчеркивающие важность
развивающих игр для счастливого
детства. 

 3. Образовательный акцент для детей
и родителей. Родители получают
знания в социальном клубе и
передают их своим детям.



01
02

03
04

Вдохновляющий
контент о продукции

 Обзоров новых
товаров(подчеркивание

преимуществ)

 Эксклюзивных
предложений и акций для

подписчиков

05 Интересные вебинары и
мероприятия ( Сообщество и

поддержка)

 Советы по выбору
подходящих игрушек

для детей

ВОРОНКА ПРОДАЖ
АККАУНТА



Продвижение



3
Участие в ярмарке

Цель: продвижения и подписчики
Аудитория: 5 899
Бюджет: реклама по бартеру
Конечный результат: активность за период
(увеличение подписчиков), продажи. 
Прогноз на ближайший месяц: 5
потенциальных покупателей х 36 аед
(стоимость покупателя)

 Реклама в  паблике

Реклама у блогера

2

1

MAGIC TREE

Продвижение компании
(тест на ближайший

месяц)

Цель: продвижения и подписчики
Аудитория: 40 300
Бюджет: 2 000 аед
Конечный результат: активность за период
(увеличение подписчиков), продажи. 
Прогноз на ближайший месяц: 45
потенциальных покупателей х 44 аед (стоимость
покупателя)

Цель: продвижения и подписчики
Охват ярмарки: 6 000
Бюджет: 1 100 аед
Конечный результат: продажи
Прогноз на ближайший месяц: 33
потенциальных покупателей х 30 аед
(стоимость покупателя)

@realmumsuae

@themumfolk

The Ripe market



КОГО БУДЕМ ИСКАТЬ КАК БУДЕМ ИСКАТЬ ЧТО БУДЕМ
ПРЕДЛАГАТЬ

РОДИТЕЛИ ДЕТЕЙ,
ОЗАДАЧЕННЫЕ ВОПРОСОМ

ЗДОРОВЬЯ И
ЭКОЛОГИЧНОСТИ

ИГРУШЕК. 

ГЕО ПАБЛИКИ О
МАТЕРИНСТВЕ

ОБЩЕЕ: ИГРУШКИ
ИЗ ДЕРЕВА

ТЕСТ РАЗНЫХ
ВЫГОД В

ОБЪЯВЛЕНИЯХ
ПАБЛИКИ О
РАННЕМ
РАЗВИТИИ

ДЕТСКИЕ ИГРУШКИ

АККАУНТ:
ПОЛЕЗНАЯ

ИНФОРМАЦИЯ,
РУБРИКИ,
ПОДБОРКИ

РОДИТЕЛИ ДЕТЕЙ,
ОЗАДАЧЕННЫЕ ВОПРОСОМ

РАЗВИТИЯ РЕБЕНКА. 
ВОЗРАСТ (0-7)

ТОВАРЫ ДЛЯ
ДЕТЕЙ

АККАУНТ:
ЦЕННОСТЬ
КОНТЕНТА

ВЗРОСЛЫЕ (ТАКИЕ КАК
РОДСТВЕННИКИ ИЛИ
ДРУЗЬЯ), ИЩУЩИЕ

НЕСТАНДАРТНЫЕ ПОДАРКИ
ДЛЯ ДЕТЕЙ

ПАБЛИКИ
КОНКУРЕНТОВ

ИГРУШКИ ИЗ
ДЕРЕВА

ПОДПИСКА НА
РАССЫЛКУ

ВЫГОДЫ
ПРОДУКТА

ИНТЕРЕСЫ:
РАННЕЕ РАЗВИТИЕ

ОРИГИНАЛЬНЫЕ
ДЕТСКИЕ ПОДАРКИ

ИНТЕРЕСНЫЕ И
ПОЛЕЗНЫЕ

ОНЛАЙН ВСТРЕЧИ
С

ПРИГЛАШЕННЫМИ
ЭКСПЕРТАМИ 

ДЕТСКИЕ САДЫ И ЦЕНТРЫ
РАННЕГО РАЗВИТИЯ,
ИГРОВЫЕ КОМНАТЫ

ЭКО ТОВАРЫ ДЛЯ
ДЕТЕЙ

ИНТЕРЕСЫ:
ОСОЗНАННОЕ
МАТЕРИНСТВО

Цель:  300 подписчиков
Бюджет: 1 000 аед

Конечный результат: активность за период
Количество ожидаемых покупателей = 33 

Стоимость подписчика =3,3 аед  
Стоимость покупателя = 30 аед 

СЦЕНАРИИ
ДЛЯ

ТАРГЕТИНГА
4



Дополнительные
каналы

продвижения

 Нашей целью будет
привлечение большего
числа потенциальных
покупателей на сайт,

увеличение конверсии
и, как следствие, рост

продаж

 КОНТЕКСТНАЯ
РЕКЛАМА В

ПОИСКОВОЙ
ВЫДАЧЕ GOOGLE

 ОРГАНИЗАЦИЯ
МЕРОПРИЯТИЯ В
ДЕТСКОМ САДУ  

 ПУБЛИКАЦИЯ СТАТЬИ НА
САЙТЕ  

WWW.EXPATWOMAN.COM/   

 ПОДГОТОВКА РЕКЛАМНЫХ
БРОШЮР И РАЗМЕЩЕНИЕ ИХ В

ПЕДИАТРИЧЕСКИХ
ОТДЕЛЕНИЯХ КЛИНИК И

ГОСПИТАЛЕЙ

 E -MAIL
РАССЫЛКА  

 ОРГАНИЗАЦИЯ
СОВМЕСТНОГО

ДЕТСКОГО МАСТЕР
КЛАССА ВМЕСТЕ С THE

GARDEN CONCEPT.  

 Привлечение внимания
к бренду, увеличение
продаж продукции

компании,
формирование

позитивного имиджа.

 Увеличение
узнаваемости бренда
детских развивающих
игрушек.  Привлечение

новых клиентов и
увеличение объемов

продаж.  
 

Увеличение
осведомленности

родителей о развивающих
игрушках и наборах,
увеличение спроса на

продукцию, увеличение
продаж и повышение

имиджа бренда

Напомнить нашей
целевой аудитории о

бренде

 Привлечение новых
клиентов, увеличение
узнаваемости бренда

M
AG

IC TR
EE

https://www.expatwoman.com/


Анализ точек
касания



 МЕТРИКИ ДЛЯ  
АНАЛИЗА

САЙТ

1.Количество
посетителей 

2. Конверсионная
воронка 

3.Среднее время на
сайте 
4. CTR

(кликабельность) 
5.Процент отказов 

 

1.Количество
подписчиков 

2.Engagement rate 
3.Динамика роста

подписчиков 
4.Частота публикаций 

5.Конверсия 

1.Количество
посетителей 

2.Средний чек 
3.Уровень

удовлетворенности
клиентов 

4.Продажи по
категориям товаров 

5.Трафик 
 

Открытые письма 1.
2. Кликабельность 

3. Отписки 
4. ROI 

 

АККАУНТ В
СОЦИАЛЬНЫХ

СЕТЯХ 

ОНЛАЙН
МАГАЗИН 

РАССЫЛКА 

1 2 3 4



Заключение

01 02

03

04
Разработка

маркетинговой
стратегии

Концепция точек
касания

Медиаплан

Анализ
результатов

▪ Анализ компании
▪ Анализ ЦА
▪ Анализ конкурентов
▪ Разработка
позиционирования

▪ Проработка
прототипа онлайн магазина
▪ Стратегия аккаунта

▪ Таргетинг
▪ Продвижение в
соцсетях
▪ Другие канала
продвижения

▪ Анализ метрик
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Спасибо за внимание!


