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Цель: разработка контекстной рекламы для стримингового сервиса «Okko»

Задачи:

− исследовать анализ продукта, анализ конкурентов и целевой аудитории;

− проработать прототип лендинга;

− подготовить семантическое ядро для поиска в Яндекс.Директе;

− подготовить сценарии для ретаргетинга для рекламы в РСЯ;

− рассчитать ставку (авто- и ручной прогнозы);

− спрогнозировать результаты работы;

− описать планы по дальнейшей оптимизации разработанной контекстной рекламы. 



А н а л и з  к а м п а н и и

Этапы работы

П од го т о в к а  р е к л а м ы

П р о г н о з и р о в а н и е  

р е з ул ьт ат о в



Доказательства:

− доказательства самой организации;

− мнения клиентов;

− мнения экспертов и лидеров общественного 

мнения;

− контент-маркетинг.

Анализ продукта

Ключевые выгоды компании:

− 700 000 фильмов и сериалов (самая большая библиотека 

контента среди конкурентов);

− эксклюзивный контент у вас дома (фильмы и сериалы, 

представленные только на платформе Okko);

− оригинальные премьеры от Okko (компания принимает 

участие в производстве фильмов/сериалов).



Анализ конкурентов
По данным TelecomDaily за 2022 г., 

среди самых популярных онлайн-

кинотеатров в опросе зрители 

назвали три российские компании: 

Иви, Okko и КиноПоиск. 



Анализ целевой аудитории



Позиционирование

Продукт платформы предназначен для современных людей, желающих познакомиться с чем-то новым и 

эксклюзивным. В наши дни, иногда, хочется на некоторое время покинуть реальность и уйти в новый мир, стать 

другим персонажем и принять роль героя фильма или сериала на себя. В Okko каждый найдет для себя свое! И 

сможет наслаждаться разнообразным, оригинальным и эксклюзивным контентом в любое время, при этом не тратя 

многочисленных усилий на его поиск. С Okko все под рукой! Удобно, быстро, эксклюзивно. Погружение в мир кино 

обеспечено. 



Лендинг

Структура лендинга для стримингового сервиса «Okko»





Гипотезы 

поиска



Гипотезы       

сценариев РСЯ



Контекстная рек лама

Семантика для блоков лендинга



Контекстная рек лама

Разработанные рекламные сообщения для поиска. 

К л а с т е р  1 .  Н о в и н к и  к и н о :



Контекстная рек лама

Разработанные рекламные сообщения для поиска. 

К л а с т е р  2 .  Ф и л ь м ы  в  х о р о ш е м  к а ч е с т в е :



Контекстная рек лама

Разработанные рекламные сообщения для поиска. 

К л а с т е р  3 .  Л у ч ш и е  ф и л ь м ы  ( в ы с о к и е  р е й т и н г и ) :  



Контекстная рек лама
Ручной прогноз

2 667 кликов

80 

покупателей

3 %

Планируем заработать – 400 000 р.

Средний чек – 5 000 р. 

Конверсия сайта – 3%

Наш рекламный бюджет – 190 000 р.

Следовательно, максимальная 

стоимость клика – 71 р.

Начнем с минимальной ставки – 15 р.



Контекстная рек лама
Автопрогноз

Вариант 1

(100)

Вариант 2

(85)

Вариант 3 

 (62)

Вариант 4

(9)

Стоимость клика: 4.9 – 37 р. 2.50 – 30 р. 2.50 – 31.30 р. 0.30 – 17.20 р.

CTR: 2.64 – 50 % 2.52 – 50 % 2.52 - 50 % 0.31 – 40 %

Показы: 204 549 200 284 199 323 184 137

Клики: 8 221 7 805 7 716 638

Бюджет: 257 082 р 208 666 р 200 355 р 9 748 р 

Стоимость покупателя 1040 р. 891 р. 867 р. 513 р.

Ожидаемая прибыль 1 235 000 1 170 000 1 155 000 95 000



Контекстная рек лама

Для отслеживания эффективности и результативности 

канала продвижения мы будем использовать:

− воронку;

− конверсию;

− стоимость целевого действия (стоимость привлечения 

клиента).



Контекстная рек лама
Результат тестового запуска



Оптимизация

Будем отслеживать  ключевые слова: переход – целевое действие.

Будем отслеживать стоимость клика и целевого действия.

Будем отслеживать поведение пользователей сайта в Яндекс Метрике.

Семантическое ядро в будущем можно расширить следующим образом: 

− в запросах использовать известные российские студии кинематографа;

− попробовать использовать информационные запросы (для теста) (например, какое кино посмотреть онлайн);

− использовать запросы, связанные с фильмами из определенных стран;

− запросы, связанные с эксклюзивностью контента;

− запросы про советское кино (сейчас имеет хороший отклик среди целевой аудитории).
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